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UFFCIO STAMPA

18/02/2009

B COLUMBIA E EUROSPORT

Columbia Sportswear Company, unita-
mente a Eurosport, annunciano un im-
portante co-marketing per la definizio-
ne di un piano di advertising multi-
platform che da febbraio ¢ stato lancia-
to su Eurosport e i siti web Eurosport.
Lasceltadi Eurosport quale partner idea-
le di Columbia sta nei numeri: 225 ore
di ciclismo LIVE e un’audience di 86
milioni di telespettatori sui principali
eventi internazionali. Nel periodo del
Tour de France Eurosport produrra un
format giornaliero chiamato Inside the
Team, all’interno del quale si parlera del
dietro le quinte del Team Columbia-Hi-
ghroad e dei suoi atleti impegnati nella

Un mese di news dalle aziende

competizione pit importante del mon-
do. “Siamo eccitati dall’idea di aver stret-
to una collaborazione a livello europeo
con Eurosport, leader nel broadcasting
di eventi sportivi e attivita outdoor in
tutta Europa. La grande attenzione ri-
volta agli eventi di ciclismo ci permet-
tera di dare massima visibilita al brand
Columbia Sportswear e ci consentira di
avvicinarci maggiormente al pubblico
di praticanti, e non solo, che amano le
attivita outdoor”, afferma Christian Fi-
nell, General Manager Europe di Co-
lumbia Sportswear Company.

La sponsorizzazione del Team Colum-
bia-Highroad da parte di Columbia Sport-
swear Company ha avuto inizio nel giu-
gno 2008 e ha generato immediatamen-
te una risposta positiva a livello euro-
peo grazie alla popolarita del ciclismo.

LAURA COLNAGHI CALISSONI BATTE IL CINQUE

Cinque medaglie: 1 oro, 1 argento e 3
bronzi sono il palmares conquistato so-
lo in questo inizio 2009 dall’imprendi-
trice atleta Laura Colnaghi Calissoni,
Presidente del Gruppo Carvico da anni
impegnata in gare di livello nazionale
ed internazionale di sci di fondo, cicli-
smo e running. Qualita che, unite alla
forza di volonta, fanno si che una don-
na classe ’54 possa gareggiare e vince-
re in competizioni sportive di alto livel-
lo. Come la Marcialonga light di 45 km
svoltasi il 25 gennaio scorso nello sce-
nario montano della Val di Fiemme e del-
la Val di Fassa, e che ha visto Laura Col-
naghi Calissoni salire sul secondo gra-

dino del podio per soli 10’20 di diffe-
renza dalla professionista della fatica
Eugenia Bitchougova. Gli innevati sce-
nari francesi della Val d’Isere e piu pre-
cisamente quelli della citta di Autrans,
hanno fatto invece da sfondo ai Cam-
pionati del mondo Master (30 Gennaio-
6 Febbraio). E qui che il bottino della
Signora Colnaghi Calissoni si ¢ arric-
chito di altre quattro medaglie: tre bron-
zi rispettivamente nei 10, 15e30kme
di un oro nella staffetta femminile 4x5
distaccando di 41" le Russe e di 1'20™
le Francesi.

20 febbraio

o

19/02/2009

W LOTTO E L'ENERGIA
INTELLIGENTE

Lotto Sport Italia manifesta la propria
sensibilita verso i temi ambientali ade-
rendo all’iniziativa “M’illumino di me-
no” lanciata da Caterpillar, il famoso pro-
gramma di Radio Due. In occasione del-
la giornata internazionale del risparmio
energetico, tenutasi il 13 febbraio 2009,
I’azienda ha messo in atto una serie di
misure per ridurre i consumi e per sen-
sibilizzare I’ opinione pubblica sul te-
ma. Le luci delle vetrine dei negozi mo-
nomarca, presenti in tutta [talia, sono
state spente dall’ orario di chiusura. Inol-
tre presso la sede di Lotto, sono rimasti
spenti i pannelli istituzionali con la dop-
pia losanga e quelli pubblicitari con il
testimonial Luca Toni. Il consumo di ener-
gia intelligente ¢ da sempre una priorita
per Lotto. Il quartier generale di Trevi-
gnano utilizza innovative tecniche mi-
rate al risparmio energetico: ad esem-
pio, il sistema automatico di regolazio-
ne della luce, che permette di evitare spre-
chi inutili con una riduzione di circa il
30% dei consumi. Limpianto utilizza-
to, infatti, consente ai corpi illuminanti
di accendersi e di spegnersi in base alla
presenza o meno di persone e di regola-
re la luce in funzione della luminosita
esterna. Praticamente in tutta 1’azienda
non esiste un interruttore della luce. Que-
ste iniziative sono state particolarmente
apprezzate dagli organizzatori dell’ini-
ziativa radiofonica che hanno intervi-
stato in diretta il Direttore Marketing &
Comunicazione di Lotto Sport Italia Al-
berto Fraticelli.

24/02/2009

B SIGG E CAP HOLDING

SIGG ha creato per Cap una bottiglia
personalizzata che la public utility di
Rozzano (MI) utilizzera nelle prossime
iniziative di sensibilizzazione sul valo-
re dell’acqua del rubinetto. Liniziati-
va, nata grazie ad un’idea della divisio-
ne promozionale di Kunzi, vedra una
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convergenza di intenti tra importanti
realta che condividono uno stile di vita
consapevole e sensibile al tema dell’e-
co-sostenibilita. L'Italia si caratterizza-
vanel 2005 per un consumo procapite
di 188 litri d’acqua minerale in botti-
glia all’anno contro i 24 del resto d’Eu-
ropa (fonte Altroconsumo) e negli ulti-
mi anni il consumo ¢ incrementato. Ad
enfatizzare la singolarita dei dati italia-
niviel’incontrovertibile dato che lo sti-
vale vanta un patrimonio idrico estre-
mamente alto con ben 47 miliardi di me-
tri cubi di acqua, e soprattutto una qua-
lita dell’acqua che gli acquedotti e i la-
boratori considerano eccellente. Infatti
le Asl hanno rilevato nelle acque pota-
bili italiane una presenza di sodio non
molto distante da quello dichiarato dal-
le pit note acque minerali in bottiglia.

Lasocietaidricamilanese che serve 196
Comuni delle province di Milano, Lo-
di, Pavia, Monza e Brianza ha persona-
lizzato 800 borracce SIGG da donare
ai soci, ai dipendenti CAP e agli alunni
coinvolti nei percorsi di educazione am-
bientale. E dimostrata il mezzo miglio-
re per valorizzare la qualita dell’acqua
erogata da CAP ai circa due milioni di
abitanti dei 200 comuni soci dell’azien-
da. SIGG si batte da tempo per diminui-
re lo spreco idrico incentivando 1 uti-
lizzo dell’acqua del rubinetto o delle
fontane della propria citta. L’azienda
idrica sta da qualche anno realizzando
le cosiddette Case dell’ Acqua, moder-
ne fontane dove 1’acqua si beve al natu-
rale o con le bollicine, refrigerata o a
temperatura ambiente. Nel 2003 ¢ sor-
to I’impianto di Opera, seguito nel 2006

da Rozzano e nel 2007 da Cusano Mi-
lanino fino all’ultima Casa dell’ Acqua
costruita nel maggio del 2008 a Sesto
San Giovanni.

3/03/2009

W BOLLE FESTEGGIA | SUOI ATLETI

Bollé ha festeggiato i brillanti risultati
dei suoi atleti ai Campionati del Mondo
in Val d’Iseére con un evento che ha ri-
scosso un grande successo. I14 febbraio,
oltre 30 giornalisti provenienti dai paesi
piu svariati si sono riuniti presso la Swit-
zerland’s House, accolti dal Team Bol-
1é, per salutare con un simpatico cock-
tail le vittorie degli atleti. Ospite d’ono-
re: Didier De Fago, trionfatore nelle di-
scese di Wengen e Kitzbiiel e vicinissi-
mo al podio.
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& 17/03/2009 LYO TPl sorio Obereggen-Latemar. La sera del 7
"SUPERGA E | PERSONAGGI W VIST AL RENNPAPPE 09 marzo 1 26 feam i sono cimentati in due
I;S NL:EY gare (discesa libera e slalom) durante le

Disney Consumer Products ha concesso
inlicenza a Basic Italial’utilizzo del brand
Disney e di alcuni dei suoi personaggi per
lanuova collezione di coloratissime Su-
perga. Lanuova linea prodotta da Super-
ga propone 25 modelli da uomo, donna e
bambino. Superga ¢ uno dei brand di pun-
ta del Gruppo BasicNet insieme a Kap-
pa, Robe di Kappa, Jesus Jeans e K-Way.
La linea sara venduta inizialmente in Ita-
lia e, a seguire, in tutti gli altri Paesi in cui
¢ attiva una struttura di vendita ufficiale
del marchio: Usa, Canada, Giappone, Fi-
lippine, Australia, Middle East, Repub-
blica Sudafricana, Israele e Balcani.

Rennpappe 09, tenutasi dal 5 all’8 mar-
zo, ¢ alla seconda edizione del work-
shop/competizione internazionale in-
detta dalla Facolta di Design e Arti del-
la Libera Universita di Bolzano, a cui
parteciperanno addirittura una scuola
estone e una cinese. Durante i tre giorni
del workshop 52 studenti di 10 scuole
internazionali di design hanno avuto il
compito di realizzare un attrezzo spor-
tivo con il solo ausilio di cartone, rac-
colto per le strade del centro citta, colla
e cutter. Le rennpappen (cartoni da cor-
sa), progettate e realizzate in solo un gior-
no e mezzo di lavoro, saranno infine mes-
se a dura prova sulle nevi del compren-

SKINS AFFIDA LA DISTRIBUZIONE IN ITALIA A TRAVEL DIVISION

Skins annuncia 1’accordo di distribu-
zione dei propri prodotti in Italia sigla-
to con Travel Division. Ma non solo: il
nuovo quartier generale di Skins Inter-
national si ¢ trasferito a Steinhausen, in
Svizzera. Le attivita di Travel Division
risponderanno direttamente a Christian
Scheffold, responsabile dei mercati eu-
ropei di lingua tedesca (Germania, Au-
stria e Svizzera) e dello sviluppo in Ita-

lia. “Ilmercato italiano ha un grande po-
tenziale —commenta Christian Scheffold,
Regional Manager Skins —perché se da
una parte la pratica sportiva non € cosi
diffusa come nel nord Europa, dall’al-
tra lo sportivo italiano ¢ estremamente
esigente e qualificato, dunque € 1’uten-
te ideale dei prodotti Skins”.

12 marzo
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quali i ragazzi hanno dimostrato le pro-
prie abilita creative e il loro spirito spor-
tivo. In questa occasione Vist ha premia-
to i primi 3 team, composti da due per-
sone ognuno classificati nelle catego-
rie: Slalom, Discesa e Style.

T 19/03/2009
B DKB E IL BRETAGNA TOUR 2009

DKB affianca il circuito Bretagna Tour
in qualita di sponsor tecnico. Oltre ad
un capo omaggio per i 6 finalisti di ogni
categoria, DKB ha realizzato una linea
personalizzata di capi tecnici da golf.
Partecipare come sponsor tecnico rap-
presenta I’intenzione dell’azienda, di
rafforzare la visibilita e la presenza del
marchio nell’ambito del golf wear.

20/03/2009

B CON VIBRAM PER SAPERE -
QUASI - TUTTO DELLA GOMMA

Vibram, collabora con il Museo Nazio-
nale della Scienza e della Tecnologia di
Milano per la realizzazione della nuova
area interattiva, all’interno del Diparti-
mento Materiali, dedicata alla gomma.
Un filmato realizzato nello storico stabi-

D anitattura
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limento di Vibram ad Albizzate (VA) proiet-
tato in ciclo continuo, presenta in modo
sintetico la produzione di una suola. In
prossimita dell’installazione audiovisiva
¢ esposto uno stampo - oltre ad alcune suo-
le prodotte con lo stesso stampo. Altri og-
getti storici, postazioni multimediali, au-
diovisivi e attivita interattive accompa-
gnano il visitatore alla scoperta della gom-
ma. Per Vibram ¢ un impegno quotidiano
essere presente nei laboratori di ricerca e
sviluppo, nelle facolta, negli istituti, e sul
campo con i campioni sportivi. Oltre che
inalcuni musei e ovviamente presso i pro-
duttori di scarpe e d’attrezzi sportivi.

o 23/03/2009

B REEBOK PRESENTA LA MAGLIA
UFFICIALE DI GAZZETTA RUN

Per vestire lo spirito del running, per in-

dossare la voglia di vincere e quella di
partecipare, Reebok ha presenta la ma-
glia ufficiale di Gazzetta Run, il circui-
toin 10tappe, dalla Lombardia alla Cam-
pania, organizzato da RCS Sport—La
Gazzetta dello Sport che ¢ partito da Ro-
ma domenica 5 aprile. Reebok ¢ infatti
sponsor tecnico dellamanifestazione che
si sviluppera in un periodo di 7 mesi e
con oltre 150 km di percorsi all’insegna
del piu sano spirito sportivo e della cor-
sa come momento di benessere colletti-
vo. Un impegno costante che quest’an-
no si vede concretizzato in una splendi-
da maglia tecnica ad alta performance
che vestira tutti i partecipanti di Gazzet-
ta Run. La maglia ¢ stata realizzata con
un processo di produzione a basso im-
patto ambientale per allinearsi all’im-
pegno eco-sostenibile della manifesta-

zione. Il retro della maglia riporta il ma-
nifesto di Gazzetta Run, inciso sulla suo-
la di una scarpa e recita i significati del-
la parola-chiave correre.

o 23/03/2009

| ROLLERBLADE LANCIA
LA 1°TREVISO MARATHON IN-LINE
1129 marzo 2009 si ¢ tenuta la 6° edizio-
ne della classica podistica della Marca.
Rollerblade e la Polisportiva Casier han-
no organizzato I’evento che ha aperto
ufficialmente la stagione sui pattini di
Rollerblade. Rollerblade ha organizza-
to la prima Maratona di Treviso dedica-
ta ai pattinatori in-line che si ¢ svolta lun-
go lo stesso percorso dedicato ai corri-
dori. Tra i protagonisti i due campioni
in carica del World Speed Team Roller-
blade, Luca Saggiorato e Francesco
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Zangarini, equipaggiati con i Race-
machine Plus. Anche molti amatori si
sono cimentati nell’impegnativa gara. I
meno allenati hanno avuto la possibilita
di misurasi sulla mezza maratona con
partenza da Susegana. La 21 km, una lun-
ghezza piu accessibile, si adatta perfet-
tamente agli amanti del fitness a cui Rol-
lerblade ha dedicato la nuova serie Speed-
machine 110. A contorno della marato-
na c’¢ stata inoltre la possibilita di pro-
vare i pattini dellanuova collezione Rol-
lerblade in collaborazione con i tecnici
e istruttori del team.

26/03/2009

B LE CALZATURE GRISPORT SONO
VERDI

Lazienda ¢ consapevole che il benesse-
re dipende anche dalla qualita dell’am-
biente in cui si vive, per questo si ¢ im-
pegnato a garantire uno sviluppo soste-
nibile attraverso un processo produttivo
che aumenti e migliori le caratteristiche
di salvaguardia ambientale. Le calzatu-
re sono piu verdi, sono infatti prodotte
con I’energia pulita dell’impianto foto-
voltaico, uno dei piu grandi in Italia, re-
centemente ultimato sfruttando la co-
pertura del sito industriale. Limpianto
offre i1 70% dell’energia pulita neces-
saria alla realizzazione delle calzature e
si sviluppa su un’area di circa 15.000
metri quadrati - pari a circa 4 campi da
calcio. La potenza prodotta di circa
850.000kW/h annui consente il rispar-
mio di 500 tonnellate di emissioni di ani-
dride carbonica, pari all’assorbimento
di una foresta di 1.000.000 mq di super-
ficie. Linvestimento complessivo ¢ sta-
to di circa 4 milioni di euro e i tempi di
vita dell’installazione dovrebbero su-
perare abbondantemente i 25 anni.

e g 1/04/2009

H DIADORA FIRMA LA NUOVA
MAGLIA AWAY

Diadora ha realizzato la nuova maglia
Away per la Nazionale di calcio Scoz-
zese, un connubio perfetto di innovazio-
ne e tradizione. Un inserto blu a contra-

e

sto sulla base bianca scende dalle spalle
sui lati della maglia dando origine a un
esclusivo disegno a'Y, a testimonianza
di come nessun dettaglio sia stato tra-
scurato. Infine, la scritta “Alba” posi-
zionata nel retro sotto il colletto ripren-
de I’antico nome gaelico della terra scoz-
zese a testimonianza della lunga tradi-
zione calcistica della Scozia. La maglia
¢ stata indossata per la prima volta dai
giocatori durante la partita di qualifica-
zione ai Mondiali 2010 Olanda vs Sco-
zia del 28 marzo 2009.

o 1/04/2009

B SPEEDO E MAGNINI LANCIANO
LA SFIDA

‘Sfida il nuotatore’ ¢ il concorso idea-
to da Speedo che vedra come protago-
nista Filippo Magnini. Uiniziativa, che
ha preso il via il 1 aprile, sosterra I’at-
tivita di promozione fino ai Mondiali
di Nuoto di Roma 2009, coinvolgera
gli appassionati di nuoto, in un’avvin-
cente sfida con Re Magno attraverso
un divertente gioco interattivo sul cel-
lulare con numerosi premi tra cui 10
biglietti d’ingresso ai Mondiali e la pos-
sibilita di nuotare con Filippo. La sfi-
da al top trai grandi nuotatori del mon-
do ¢ in programma a Roma dal 18 lu-
glio al 2 agosto e Speedo si prepara ad
essere tra i protagonisti. Sponsor uffi-
ciale dei mondiali, ha ideato un pro-
gramma che prevede coinvolgimento
e divertimento per tutti, dai numerosi
appassionati che nuotano regolarmen-
te nelle piscine italiane fino ai punti
vendita che distribuiscono i prodotti
Speedo. E per vivere da vicino i Mon-
diali di Nuoto, Filippo Magnini ¢ sce-
so nell’arena romana in veste di gla-
diatore con i colori di Speedo. E sara
proprio il suo pubblico a sfidarlo. “L’i-
niziativa che mi vede protagonista co-
me testimonial Speedo mi diverte mol-
to - commenta Filippo Magnini - ¢ nel
periodo che mi separa da qui ai Mon-
diali di nuoto di Roma penso che mi ri-
lassero sfidando me stesso con questo
nuovo gioco”. Per I’iniziativa Speedo




prevede un premio giornaliero (un kit
di accessori nuoto) ma soprattutto un
premio finale che fara la gioia di ogni
appassionato: al termine del concorso
verranno estratti a sorte 10 biglietti per
assistere alle gare dei Mondiali di Ro-
ma e, ancor piu eccitante, 10 “sogni”,
ovvero la possibilita di nuotare con il
grande Filippo Magnini. Il concorso,
che avra termine il 30 giugno, parla la
lingua pit immediata, quella dell’emo-
zione e del coinvolgimento: entrare con
Speedo nell’atmosfera di un grande
evento. Con 1’advergame ideato da
Speedo il cellulare si trasforma in una
piccola arena acquatica dove sfidare
Filippo Magnini. Per provare a batter-
lo, una volta scelti cuffia, costume e
occhialini, ci si tuffa nel divertimento
virtuale.

n g 2/04/2009

H FEDERICA PELLEGRINI ENTRA
IN VASCA CON MIZUNO

Venerdi 3 aprile si € tenuta la conferen-
za stampa in cui Federica ha spiegato il
perche della sua scelta e ha risposto a
tutte le domande poste. Con I’occasio-
ne ¢ stato anche presentato il nuovo co-
stume da gare Mizuno destinato ai gran-
di campioni del nuoto.

o 3/03/2009

Bl ADVANTAGE INAUGURA

IL QUARTO FLAGSHIP STORE

Il negozio, che si aggiunge agli altri pun-
ti vendita monomarca presenti sul nostro
territorio e in particolare a Cervia, Al-
ghero e Lecco, ¢ stato inaugurato il 28
febbraio. 11 flagship store di Mestre ¢ sta-

to progettato per apparire sofisticato, ma
allo stesso tempo funzionale per sottoli-
neare il senso di liberta e attenzione allo
sportswear che sono i valori alla base del-
la filosofia del marchio: l'arredamento,
infatti, ¢ caratterizzato da mobili e ap-
penderie in legno rovere light e scuro che
sisnodano lungo le pareti e che ben si spo-
sano con i pavimenti e la calda illumina-
zione. “L'apertura del flagship store Ad-
vantage a Mestre ¢ inserita all'interno di
un programma di marketing ben detta-
gliato, che prevede nuovi negozi mono-
marca realizzati anche in stretta collabo-
razione con i clienti storici e la creazione
di corner shop presso i nostri rivenditori
piu fedeli al fine di rafforzare 1'immagi-
ne e la visibilita del nostro brand” dichia-
ra Enrico Maggioni, fondatore e ammi-
nistratore unico di Advantage.
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nunasituazione come quel-
lachestavivendoI’econo-
mia italiana e, di con-
seguenza il mercato dello
sport nel suo complesso,
mi domando se siapittutile stare
a guardare, contando ogni
giorno le vittime della crisi, in
attesa della ripresa o, invece,
non sia meglio reagire subito.
Negli Stati Uniti, datempo, per
contrastare la stagnazione nel-
’edilizia, hanno inventato la
rottamazione delle case: dopo
70 anni infatti, chi lo desidera,
puod demolire i palazzi obso-
leti e costruirci sopra il nuovo.
Danoi, paese di arte e di sto-
ria, una soluzione del genere
sarebbe impossibile. Eppure
la rottamazione come motore
diri-avviamento diun compar-
to economico fermo, sta dan-
do i suoi frutti in molti campi.
Ai cellulari ci ha gia pensato
Vodafone con la campagna di
rottamazione del vecchio tele-
fonino. Ma ci sono anche le rot-
tamazioni dei mobili, delle
creme solari, degli scooter, degli
elettrodomestici e, la piu evi-
dente di tutte, quella delle au-
toche, grazie al sostegno statale,
sta dando una mano al merca-
to automobilistico, il pitt mar-
toriato dalla crisi internazionale.
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La ‘rottamazione’ come stimolo
per ri-avviare comparti economici
fermi sta dando i suoi frutti in molti
campi. Perché anche lo sport
non ci pensa avviando una campagna
di dismissione della vecchia attrezzatura
sportiva di cui gli armadi
italiani sono zeppi?
Obiettivo: rimettere in moto
produzione e mercato

Lobiettivo di tutte queste rot-
tamazioni ¢ uno solo: rimet-
tere in moto produzione e mer-
cato. A questo puntomichiedo
perché anche lo sportnon pen-
si a rottamarsi. Mi spiego
meglio. E peregrina I’idea di
incentivare la clientela a dis-
farsi di migliaia di mountain
bike obsolete in cambio del-
I’acquisto di bici nuove fi-
ammanti, o sci vecchi di dieci
anni da sostituire con una at-
trezzatura al passo con le in-
novazioni tecnologiche?

Certo la rottamazione dello
sport non sarebbe una ope-
razione facile. Tanti sonoipro-
blemi che andrebbero risolti.

m di MARCELLO TONELLO

Con quali regole o con che
sconti scambiarla per il nuo-
vo, come fare a recuperare il
recuperabile, ecc. Inattesa del-
laripresa fisiologica, che ver-
ra(non senza prima lasciare sul
campo morti e feriti), qualcosa
sipuo fare per rimettere in mo-
tolalocomotivaesalvareil sal-
vabile. E questo qualcosa, per
me, potrebbe essere proprio la
rottamazione. Visto che le
banche non sembrano interes-
sate a dare una mano, se non a
quelli che non ne hanno biso-
gno immediato, conviene ar-
rangiarsi. Dunque la rotta-
mazione dello sport non ¢
un’idea da scartare a priori.

Provocazione? Puo darsi. Cer-
tamente questo mio interven-
to ha lo scopo di scuotere un
po’ dal torpore il nostro settore
¢, magari, stimolare un dibat-
tito. D’altra parte lo sappiamo
tutti che gli armadi degli sportivi
italiani sono zeppi di attrezzatu-
ra superata. La crisi non con-
vince certo la clientela a di-
sfarsene. Perché alloranon spin-
gerla, conun incentivo, acam-
biarla? Produttori e commer-
cianti potrebbero trovare in
questa mia idea un motivo di
alleanzain piu. E sappiamo tut-
ti che un’idea in piu, di questi
tempi, € gia un bel passo avan-
ti. Mi auguro, percio, che nei
prossimi numeri di TopSport
questa pagina ospiti gli inter-
venti di quanti si trovano d’ac-
cordo con me e anche di chi,
invece, vuole criticare questa
idea che ho appena esposto. Nel
limite del possibile cerchero
dirispondere a tutti. Mami au-
guro che, comunque, il confron-
to possa alimentare il dibattito
eil dibattito possa generare una
maggiore presa di coscienza
di quanto si possa o non sipos-
sa fare per dare un futuro ad
aziende e a negozi che hanno
fatto e continuano a fare la sto-
ria dello sport in Italia.
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Lo sport e il terremoto
Scrivo questa lettera mentre
il mio Abruzzo piange per le
vittime del terremoto. Voglio
pero far sapere a tutti attra-
verso le pagine di TopSport
quanto lo sport sta facendo
per la mia gente. Finalmente
dopo polemiche, violenze ne-
gli stadi, doping e crisi varie,
lo sport che io conosco e amo
ha alzato la testa e ha saputo
essere grande. Dario Pallotta
dell’ Aquila RugBy, ex azzur-
ro della Seven, rischiando la
vita tra macerie pericolanti,
si ¢ caricato sulle spalle un’an-
ziana signora con la bombo-
la dell’ossigeno e 1’ha porta-
ta in salvo, poi ¢ tornato in-
dietro e ha salvato nello stes-
so modo il marito. Gli altri
rugbisti targati I’ Aquila non
sono stati dameno: si sono ca-
ricati sulle spalle materassi e
gente in sedia arotelle e li han-
no portato al sicuro. A loro
sono stati assegnati tutti i la-
vori di forza e nessuno si ¢ ti-
rato indietro.

Sono queste immagini che
fanno bene allo sport, piu del-
le vittorie e piu di una bella
vetrina con i saldi anticipati.
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No alle aperture a oltranza
Lo “status di citta turistica” che permette
aperture domenicali prolungate,

a lungo andare va contro agli interessi
dei piccoli commercianti. Credo che
se 1l lavoro domenicale diviene norma,
alla fine faccia il gioco delle grandi catene
distributive collocate principalmente
nei centri commerciali, “obbligando”

1 piccoli negozi a chiudere perché
non riescono a reggere la concorrenza
dei grandi. Cosi mentre 1 “top manager”
delle catene si godono 1 lunghi fine
settimana sulle piste, 1 dipendenti,
che chiamano risorse umane, lavorano
per loro come bestie, pagate poco
¢ male, mentre noi commercianti
al dettaglio boccheggiamo per garantire
servizio e offerta. Non si risolvono
1 problemi del commercio
con le aperture a oltranza!

REMO RECH, PERGINE

to, a interessi zero, sui capi
della nuova collezione. Lo
sport dovra intraprendere la
stessa strada? E una doman-
da che mi faccio sempre piu
spesso e alla quale, per ora,
non ho ancora una risposta.

LETTERA FIRMATA: LI’ AQUILA

Le vendite a rate

Crisi o non crisi, per fortuna
il fascino delle grandi mar-
che qui da noi non tramonta
mai. La gente ¢ persino di-
sposta a comperare a basso co-
sto vecchie collezioni pur di
avere la griffe dei sogni. Ec-
co perché gli outlet vanno co-
si bene. Lo hanno capito per-
sino le firme piu prestigiose
che hanno promosso la ven-
ditaarate conun finanziamen-

CANDIDA COLORNO, MESTRE

Sport e turismo

Leggo sempre con attenzio-
ne le pagine di TopSport per-
ché ci trovo sempre idee e
spunti per riflettere sul mio
lavoro. Ultimamente, specie
nei servizi che hanno tratta-
to la stagione invernale, ho
notato che lo sport ha registra-
to una buona tenuta la dove
il turismo ha saputo fare la sua
parte. Sempre di piu infatti
sport e turismo vanno di pari

passo. Noi che lavoriamo nel-
lo sport dovremmo dare piu
importanza a questo aspetto:
il grande pubblico fa sport
quando ¢ in vacanza e ha piu
tempo per farlo. Questo si-
gnifica che il negozio dovreb-
be dare anche idee e indica-
zioni per praticare le attivita
sportive?

Non dico che si debba trasfor-
mare il punto vendita in una
agenzia di viaggio, ma sicu-
ramente il cliente dovrebbe
trovare danoil’idea in pitper
muoversi. Lo stesso dovreb-
bero fare le agenzie di viag-
gioindicando al cliente i pun-
ti vendita dove acquistare o
noleggiare I’ attrezzatura ido-
nea. I due settori, sport e tu-
rismo di montagna, questo in-
verno hanno avuto una eccel-

)

lente performance. Perchénon
potrebbero fare la stessa co-
sa in altre stagioni? Auspico
che le nostre associazioni di
categoria riflettano su questo
aspetto. Vendere sport non ¢
solo vendere oggetti, ma ven-
dere idee: i fatti lo hanno di-
mostrato ampiamente.

MICHELE SANDRI, BOLOGNA

La scuola e le nuove
generazioni sportive

La scuola italiana, al contra-
rio di altre nazioni europee,
non fa quasi nulla per promuo-
vere lo sport. Nelle superiori
’ora di educazione fisica ¢
una farsa. Non lamentiamo-
ci percio se i nostri giovani
praticano pochi sport e lo spi-
rito sportivo dei teen italiani
¢ ridotto ai minimi termini.
Mi fa piacere leggere che il
ministro Gelmini ha deciso
che il voto di educazione fi-
sica continuera a concorrere
alla media dei punti, in parti-
colare per I’ammissione agli
esami. Ma un voto ¢ ben po-
ca cosa per crescere genera-
zioni attive e sportive. Il fu-
turo del mercato sportivo si
gioca anche sui banchi delle
nostre scuole superiori. E da
quel poco che si vede, non mi
pare un futuro roseo. Perché
invece delle solite gite scola-
stiche, pit 0 meno culturali,
non si promuovono stage spor-
tivi? Oppure corsi intensivi
diattivita outdoor? Perché non
si partecipa, come scuola, a
grandi eventi come partite di
campionato o sfide europee
o mondiali?

MARIO ALBERTO SATTA, MILANO
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CACCIA, PESCA E NATURA Prodotti, attrezzature e servizi per caccia, Longarone (BL) 1/05/2009 - 3/05/2009
pesca sportiva e le attivita a contatto con la natura
OUTDOOR DOLOMITI Materiali, servizi e offerte turistiche Longarone (BL) 1/05/2009 - 3/05/2009

per vivere e fare sport in montagna
RIMINI WELLNESS | Fitness, benessere e sport on stage Rimini
OUTDOOR DAYS Salone/evento degli sport all aria aperta Riva del Garda
EXPO RIVA SCHUH  Salone internazionale della calzatura Riva del Garda (TN)

14/05/2009 - 17/05/2009
22/05/2009 - 24/05/2009
6/06/2009 - 9/06/2009

FESTIVAL DEL FITNESS 'Mostra Mercato del Fitness Firenze / Fortezza da Basso ~ 11/06/2009 - 14/06/2009
ROMA FITNESS Mostra Mercato del Fitness Roma / Foro Italico 11/06/2009 - 14/06/2009
PITTIIMMAGINE UOMO Moda maschile di qualit Firenze 16/06/2009 - 19/06/2009
TECHTEXTIL Fiera specializzata internazionale Francoforte sul Meno 16/06/2009 - 18/06/2009
dei tessuti tecnici e dei tessuti/non/tessuti
AVANTEX Forum internazionale dei tessili innovativi per abbigliamento | Francoforte 16/06/2009 - 18/06/2009
PITTI IMMAGINE BIMBO | Abiti e accessori per neonati/e, bambini/e e ragazzi/e finoa 18 anni | Firenze 25/06/2009 - 27/06/2009
RUNNING ORDER SHOW Il salone del Running Monaco di Baviera 28/06/2009 - 29/06/2009
BREAD & BUTTER Tradeshow for striking brands Berlino 1/07/2009 - 3/07/2009
PREMIUM | Salone professionale dello sportswear, Berlino 1/07/2009 - 3/07/2009
del design, della jeanseria e del luxury lifestyle
BREAD & BUTTER  Tradeshow for striking brands Barcellona 1/07/2009 - 3/07/2009
BARCELONA
SPORT BUSINESS FORUM Napoli 6/07/2009 - 8/07/2009
PITTIIMMAGINE FILATI Filati naturali, artificiali e misti utilizzati Firenze 7/07/2009 -9/07/2009
principalmente nella produzione di maglieria
TEXWORLD USA | Fiera internazionale specializzata dei tessuti per | abbigliamento = New York 14/07/2009 - 16/07/2009
PREMIERE VISION Salone delle anticipazioni europee tessuti New York 15/07/2009 - 16/07/2009
EUROPEAN OUTDOOR ' Abbigliamento sportivo e accessori (campeggio, alpinismo, barche) ' Friedrichshafen 16/07/2009 - 19/07/2009
TRADE SHOW
OUTDOOR RETAILER Fiera estiva per i dettaglianti all aria aperta Salt Lake City / Utah 21/07/2009 - 24/07/2009
BIKE EXPO | Cycle trends for city and nature Monaco 23/07/2009 - 26/07/2009
CPD WOMAN/MAN Fiera internazionale della moda Dusseldorf 26/07/2009 - 28/07/2009
DUSSELDORF
ASIA OUTDOOR SUMMIT Abb. sportivo e accessori (campeggio, alpinismo, barche) Nanjing 30/07/2009 - 2/08/2009
ITALIA SURF EXPO | Fiera nazionale dedicata alla moda e all’equipaggiamento sportivo | Santa Severa 31/07/2009 - 2/08/2009
Spiaggia del Castello (RM)
WSA SHOW Fiera della calzatura Las Vegas 31/07/2009 - 2/08/2009
CPH VISION Sportswear e streetwear Copenhagen 6/08/2009 - 9/08/2009
SPORTEX Sportswear e articoli sportivi per il retail Vejle 15/08/2009 - 18/08/2009
SURF EXPO Fiera del surf'e degli sport acquatici Orlando 20/08/2009 - 22/08/2009
SFA SPORTS FAIR Fiera di abbigliamento e articoli sportivi Salzburg 22/08/2009 - 25/08/2009
MAGIC MARKETPLACE | Salone della moda maschile e sportswear Las Vegas 31/08/2009 - 2/09/2009
PGA FALL EXPO Salone internazionale del golf Las Vegas 1/09/2009 - 2/09/2009
EUROBIKE Esposizione internazionale della bicicletta Friedrichshafen 2/09/2009 - 5/09/2009
Nuovo quartiere fieristico
MODE CITY Dalle fibre e dai tessuti ai prodotti finiti, lingerie e beachwear | Parigi 5/09/2009 - 7/09/2009
& INTERFILIERE
SPOGA+GAFA Non solo articoli sportivi Colonia 6/09/2009 - 8/09/2009
SPOGA COLOGNE Salone internaz. per sport, campeggio e lifestyle in giardino Colonia 6/09/2009 - 8/09/2009
LONDONEDGE CENTRAL | Alternative & Street fashion exhibitions Londra 6/09/2009 - 8/09/2009
MODA IN Tessuto & Accessori Proposte tessili per I’abbigliamento primavera/estate Milano 8/09/2009 - 11/09/2009
MILANO UNICA Salone italiano del tessile Milano 8/09/2009 - 11/09/2009
INTERTEX MILANO  Fiera internazionale del settore tessile MILANO 9/09/2009 - 11/09/2009
ASR ACTION SPORTS Salone e conferenza per i rivenditori di articoli sportivi San Diego 10/09/2009 - 12/09/2009
RETAILER TRADE EXPO
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Mythos 280 G.B. Create in collaboraziona con il Campione Ciimpico Gelindo Bordin a 20 anni dalla sua celebre vittoda,
Graze alla tecnologia Axeler WIS, le Mythos 2B0 G.B. garantiscono il massimo di reattivita e cushioning, in pid, sono leg-
gere e comods per farti provare grandi emozionl, L'unico modo per superare gquaranta-duemila-cento-novanta-cingue
metri. Pio te stesso.
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